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Punainen tupa ja

maaillmanmarkkinat

Omakotitalon nurkka-
huone riittaa tuotanto-
tilaksi Savolaisten oh-
jelmistoyritykselle.
Myos markkinointi toi-
mii lahes ilmaiseksi -
ja vienti vetaa.

¢ "Me emme tyrkyti.
Asiakas soittaa meille. Vien-
nissd uskomme nollapanok-
seen, toiminnan pitdd kan-
nattaa ensi hetkestii alkaen™,
Tapani Savolainen luet-
telee vaimonsa johtaman ja
omistaman yrityksen peri-
aatteita,

CAC Researchin puhe-
micheni toimiva Tapani on
teollisuusautomaatiosta vii-
tellyt tohtori ja tutkija Tek-
nillisessii korkeakoulussa.

Yritys toimii Savolaisten
punaisen omakotitalon pie-
nessd nurkkahuoneessa Hel-
singin Pitdjinmiellid. Koko
firman voi tarvittaessa paka-
ta hetkesséd pariin matka-
laukkuun ja vieddi muka-
naan. Tarkein omaisuus eli
myytivit ohjelmatuotteet
mahtuvat kahteen taskuko-
koiseen datakasettiin,

e
kaista-

leveytta

Savolaisten piituote on Ide-
gen++ -niminen tietokone-
ohjelma. Kysymyksessi on

ideointiohjelma kaikille toi-
mialoille ja mihin tahansa
ongelmiin. Kanadalainen tv-
yhtio teki uutisen ohjelman
kidytostd kouluissa, mutta
Savolaisten varsinainen koh-
deryhmi on yritysjohto.

"Ohjelma on keskustelu-
kumppani, joka auttaa kiiyt-
tdjdéd haravoimaan ja nosta-
maan esiin parhaat ideat.
Tarkoitus on leventiii tieto-
koneen ja ihmisen viilisen
yhteyden kaistaleveytti”,
Tapani Savolainen sanoo.

Savolaiset ostivat ohjel-
man idean Kone Oy:n nyt
eliikkeelld olevalta tutkimus-
johtajalta Vilkko Virkka-
lalta kolmisen vuotta sit-
ten. He tekiviit ohjelmasta
versiot ensin HP:n taskulas-
kimelle ja sitten macille ja
pe:lle. Uusin tuote on win-
dows-versio.

CAC Research jirjestiii
ohjelmien myynnin ohella
yritysjohdon seminaareja.

“Vientiin lihdimme koti-
maan laman seurauksena,
Ensimmiinen edustajamme
oli toimitusjohtajan Sveit-
sissd maimisissa oleva si-
sar”, kertoo Tapani Savolai-
nen.

Yhtion Kanadan, USA:n,
Belgian ja Englannin edus-
tajat ottivat ensikontaktit
ohjelmasta ulkomailla jul-
kaistujen lehtijuttujen perus-
teella.

Yhden agentin Savolaiset

pestasivat Aeroflotin  ko-
neesta matkallaan Intiasta
Moskovaan,

Savolaiset ovat myyneet
ohjelmaansa kaikkiaan 700
kappaletta, joista 200 ulko-
maille. Suomen 50 suurim-
masta yrityksestd heidiin
asiakkaitaan on yli 30.

Ohjelman hinta yksin

kappalein on Suomessa
3900 markkaa. Muualla
markkinat miiirdavit hin-
nan. Esimerkiksi lupaavasti
auenneilla  jenkkimarkki-
noilla kampanjahinta on nyt
295 dollaria.
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